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A China bem merece a reputagdo de ser2015, nesse ritmo, os analistas da indus-
pais da bicicleta. Durante todo o século XXiria calculam que 150 milhdes de automo-
milhdes de bicicletas, literalmente, apinhaveis estardo congestionando as ruas chi-
vam as ruas de suas cidades, ndo apenssas — 18 milhdes a mais do que circula-
como meio de transporte pessoal, mas tanaam nas ruas e rodovias dos Estados Uni-
bém como veiculo de entrega — levando ddos em 1999. A classe emergente de con-
tudo, desde materiais de construgdo agumidores chineses esta aderindo entusi-
frangos a caminho do mercado. Mesmasticamente ao aumento da mobilidade e
nos anos 80 poucos autom@veis circulaelevacdo dstatussocial representado pelo
vam nas ruas chineshs. automoével — milhdes aguardam durante
Um visitante dos anos 80 que retorneéneses e assumem dividas substanciais
hoje a Xangai ou outra cidade chinesa dpara tornarem-se membros pioneiros da
ficilmente a reconhecera. Em 2002, havimova cultura automobilistica chinesa.
10 milhGes de carros particulares e o ni- As vantagens desse caminho
mero de proprietarios crescia aceleradadesenvolvimentista sdo evidentes para as
mente: a cada dia, em 2003, cerca dautoridades governamentais, que o encora-
11.000 mais veiculos juntavam-se ao trgam. Cada novo automovel fabricado na
fego das rodovias chinesas — 4 milh6e€hina representa dois novos postos de tra-
de carros novos no ano. As vendas aualho para trabalhadores chineses, e a renda
mentaram 60% em 2002 e em mais dgque recebem estimula, por sua vez, outros
80% no primeiro semestre de 2003. Atéetores da economia chinesa. Ademais, a
corrida para atender a demanda esta atrain-
do investimentos macicos de empresas es-
As’ unidades de medidas mencionadas neste livro S"i‘Pangeiras — a General Motors investiu US$
métricas, salvo quando o uso normal determine de o
outra forma. 1,5 bilhdo em uma nova montadora em Xan-
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gai, enquanto a Volkswagen comprometeurestas, clima, diversidade bioldgica e saude
se a aplicar US$ 7 bilhdes, ao longo dos prédtumana sera extremamente grave.
ximos 5 anos, no aumento de produtao. Apesar dos perigos a frente, ha poucos
A China esta, naturalmente, seguinddndicios de qualquer desaceleragao da loco-
um caminho muito bem marcado, emboranotiva consumista — nem mesmo em pai-
ja tenham passado-se oito décadas dessies como os Estados Unidos, onde a maio-
gue o uso generalizado do automével paia dispde de uma oferta ampla dos bens e
pularizou-se nos Estados Unidos. Entretarservi¢os necessarios a conducéo de uma vida
to, a histdria automotiva da China ndo estdigna. Em 2003 os Estados Unidos dispu-
ligada nem aos chineses nem ao automéham de mais carros particulares do que de
vel. Dos estabelecimentos fist-foodas motoristas, e os utilitarios esportivos,
cameras descartaveis, e do México a Afribeberrdes de gasolina, estavam entre os ve-
ca do Sul, grande parte do mundo est& hojeulos mais vendidos do pais. Novas habi-
entrando na sociedade de consumo nutagfes aumentaram 38% em 2002, em com-
ritmo alucinante. Segundo uma estimativgparacéo a 1975, apesar de haver um ndme-
a “classe consumista” possui hoje mais de menor de pessoas, em média, por mora-
1,7 bilh&o de adeptos — com quase a metdia. Os proprios americanos estdo maiores
de deles no mundo “em desenvolvimento”também —tdo maiores, na realidade, que uma
Uma cultura e estilo de vida que se tornandudstria multibilionaria surgiu para atender
ram comuns na Europa, América do Noras necessidades desses cidadaos, oferecen-
te, Japdo e em alguns outros bolsdes dw tamanhos maiores de roupas, mobilia
planeta no século XX e que se globalizarmais resistente e até mesmo ataldes mais
no século XXK¥ espacosos. Se as aspiracdes consumistas da
A sociedade de consumo tem, claramemacdo mais rica do mundo ndo podem ser
te, um forte encanto e traz consigo muitosaciadas, as perspectivas de controle do
beneficios econdmicos. Também seria ineonsumo nos outros paises, antes do
justo argumentar que as vantagens obtidaesnudamento e degradagéo por completo
por uma geracgdo anterior de consumidorefo nosso planeta, sdo desanimadbras.
nao deveriam ser compartilhadas pela gera- Entretanto, nem tudo esta perdido.
¢éo seguinte. Todavia, 0 aumento disparaddefensores do consumo, economistas,
do consumo na Ultima década — e as projéegisladores e ambientalistas vém desen-
¢Oes alucinantes que logicamente dele derolvendo opcdes criativas para atender as
vam — indica que o mundo como um todmecessidades das pessoas e, a0 mesmo
se vera, em breve, frente a um grande diléempo, reduzir os custos ambientais e so-
ma. Caso os niveis de consumo que as véais associados ao consumo em massa.
rias centenas dos milhdes de pessoas maiEm de ajudar as pessoas a encontrar 0
afluentes gozam hoje repliquem-se por, pelequilibrio entre muito e pouco consumo,
menos, metade dos cerca de 9 bilhdes difio maior énfase a bens e servigos publi-
pessoas que deverdo ser adicionadas a pwms, a servicos em lugar de bens, a bens
pulagdo mundial em 2050, o impacto entom maior teor de reciclados e a alterna-
nossa oferta de agua, qualidade do ar, fltivas genuinas para os consumidores.
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Conjuntamente, essas medidas podergpadruplo deveu-se ao aumento
ajudar na obtencao de alta qualidade de vigeopulacional (vide Quadro 1-1), mas o
com um minimo de agressdo ambiental eolume maior ocorreu em funcao do avan-
desigualdade social. A chave é aplicar umgo da prosperidade em varios paises. Es-
olho critico ndo apenas na “quantidade$as cifras globais mascaram gigantescas
do consumo, mas também nalisparidades nos gastos. Os 12% da po-
“racionalidade”. (Vide Capitulos 5 e 8.) pulacdo mundial que vivem na América do
O consumo ndo € um mal. As pessoadorte e na Europa respondem por 60%
precisam consumir para sobreviver, e odo consumo privado global, enquanto a
mais pobres precisam consumir mais par@rca parte da humanidade que vive no Sul
terem vidas dignas e oportunidades. Poréaa Asia e na Africa Subsaariana, repre-
0 consumo ameaca 0 bem-estar das pesenta apenas 3,2%. (Vide Tabela 1-1.)
soas e do meio ambiente quando se torna Em 1999, cerca de 2,8 bilhdes de pes-
um fim em si mesmo — quando se torna soas, duas entre cada cinco no planeta —
principal objetivo de vida de um individuo, sobreviviam com menos de US$ 2 por dia,
por exemplo, ou a medida maxima de sus que as Nag¢des Unidas e o Banco Mun-
cesso da politica econdémica de um govedial consideram como minimo para aten-
no. As economias de consumo em masgier as necessidades basicas. Aproximada-
gue geraram um mundo de abundancia pamaente, 1,2 bilhdo de pessoas viviam sob
muitos no século XX véem-se frente a urmiextrema pobreza”, medida por uma ren-
desafio diferente no século XXI: enfocarda diaria média de menos de US$ 1. Entre
ndo o acumulo indefinido de bens, e sinbs mais pobres estdo centenas de milhdes
uma melhor qualidade de vida para todogle agricultores de subsisténcia, que, por

com o minimo de dano ambiental. definicdo, ndo tém salario e raramente en-
volvem-se em transacdes comerciais. Para
Consumo em Cifras eles, e para todos os pobres do mundo,

0s gastos em consumo concentram-se
Por qualquer medida — despesas domésfluase que totalmente no atendimento as
cas, nimero de consumidores, extragéo decessidades basicas.
matéria-prima — o consumo de bens e ser- Embora a maior parte dos gastos de
vicos tem aumentado constantemente n&NsSumo ocorra nas regides mais ricas do
nacdes industrializadas durante décadasneundo, o numero de consumidores distri-
cresce aceleradamente em muitos paisbsi-se mais equitativamente entre as regi-
em desenvolvimento. As cifras contam aes industrializadas e em desenvolvimen-
histéria de um mundo sendo transformadto. Isso ficou evidente pela pesquisa reali-
por uma revolugdo do consumo. zada pelo ex-consultor do Programa das
As despesas domésticas — 0 que déacOes Unidas para o Meio Ambiente
gasta em bens e servicos em nivel famildPNUMA), Matthew Bentley, que descre-
ar — ultrapassaram US$ 20 trilhdes eme a existéncia de uma “classe de consu-
2000, contra US$ 4,8 trilhdes em 1960nidor” global. Essas pessoas tém renda
(em délares de 1995). Parte desse aumergoperior a US$ 7.000 anuais em termos de
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paridade de poder aquisitivo (uma medidanas seus membros caracteristicamente dis-
de renda ajustada ao poder aquisitivo epdem de televisdo, telefones e Internet, junto
moeda local), ou seja, aproximadamente & cultura e idéias que esses produtos trans-
nivel da linha oficial de pobreza da Europanitem. Essa classe de consumidor soma
Ocidental. A prépria classe de consumidocerca de 1,7 bilhdo de pessoas — mais de
global varia muito em termos de riqguezaym quarto do mundo. (Vide Tabela 122.)

QUADRO 1-1. E QUANTO A POPULACAQ?

A Diviséo de Populagdo das Nagdes Unidas  aproximadamente, 3 milhées de pessoas aofano,
calcula que a populagio mundial crescerd 41% e a india aumente em quase 16 milhées, ess
até 2050, atingindo 8,9 bilhdes de pessoas. Da contingente americano adicional causa maior
mesma forma que a crescente aquisi¢éo de impacto ambiental. Ele é responsavel por 157
aparelhos eletrodomésticos e automaéveis pode milhSes de toneladas adicionais em emiss6ef de
acabar com a economia de energia conquistada carbono na atmosfera, contra apenas 4,9
pelas melhorias de eficiéncia, esse aumento nos milhdes de toneladas na india. Paises ricos, §om
ndmeros humanos ameaca neutralizar qualquer populagdes em crescimento, precisam atentfir
avanco na reducéo do volume de bens que cadapara o impacto tanto do seu consumo quantp
pessoa consome. Por exemplo, mesmo que o de suas politicas populacionais.

americano comum coma 20% menos carneem  Outras tendéncias demograficas menos
2050 do que comia em 2000, o consumo total dediscutidas mesclam-se também ao consumg
carne nos Estados Unidos sera aproximadamentsob formas surpreendentes. Por exemplo, gm
5 milhdes de toneladas superior em 2050 devidofun¢&o do aumento da renda, urbanizacgéo §

unicamente, ao crescimento populacional. familias menores, o nimero de pessoas emjum
Com a expectativa de 99% do crescimento  Gnico domicilio, entre 1970 e 2000, caiu de $,1
populacional ocorrer nas nagdes em para 4,4 nos paises em desenvolvimento e [de

desenvolvimento, esses paises precisardo 3,2 para 2,5 nas nagdes industrializadas,
considerar cuidadosamente o duplo objetivo daenquanto o nimero total de domicilios
estabilizacdo populacional e maior consumo  aumentou. Cada nova residéncia naturalmefte
para o desenvolvimento humano. O mundo  requer espaco e materiais. Além disso, as
industrializado podera ajudar os paises em economias obtidas com um maior nimero d
desenvolvimento a estabilizar suas popula¢despessoas compartilhando energia,

dando apoio ao planejamento familiar, educacaeletrodomésticos e mobiliario sédo perdidas
e melhoria da situacéo das mulheres. E poderd quando menos pessoas vivem na mesma cfisa.

reduzir o impacto de um maior consumo Assim, alguém morando so nos Estados

ajudando na adogéo de tecnologias mais limpasUnidos consome 17% mais energier, capita

e mais eficientes. do que uma moradia com duas pessoas. Erftéo,
Mas seria um erro considerar o crescimento mesmo em algumas nagdes européias e no

populacional como um desafio enfrentado Japéo, onde a populacéo total ndo sofre un

apenas pelas nagdes pobres. Quando se aumento significativo, ou até mesmo nem

misturam crescimento populacional e altos cresce, a dindmica doméstica em

niveis de consumo, como ocorre nos Estados transformacao deve ser analisada como
Unidos, a importancia do primeiro exacerba-se. condutora de maior consumo.

Por exemplo, embora a populacdo dos Estados
Unidos aumente a um ritmo de, FONTE: vide nota final 7.
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Tabela 1-1. Gastos com Consumo e Quase a metade dessa classe de consu-

Populacao, por Regido, 2000 midor global vive nos paises em desenvolvi-

Participacdo Participacdo MeENto, e somente Chi_na e India respondem

nos Gastos na por 20% do total mundial. (Vide Tabela 1-3.)

Regiéo Mundiais do  Populacdo  Na verdade, a classe conjunta de consumi-
CFf’r?f;drgo Mundial  §ores nesses dois paises, com 362 milhdes
de pessoas, € maior do que esta classe em

(percentual)

Estados Unidos e toda a_EEJropa.Oc,jldentaI (embora o consumi-
Canada 315 52 dor chinés ou indiano comum, naturalmente,
consuma significativamente menos do que o

Europa Ocidental 28,7 6,4

Leste da Asia e europeu). Entretanto, grande parte do mundo
Pacifico 214 32.9 em desenvolvimento nédo esta representada
América Latina e neste incremento dg novo consumo: a classe
Caribe 6.7 85 de consumidor da Africa Subsaariana, a me-
Europa Oriental e ’ nor de todas, € de apenas 34 milhGes de pes-
Asia Central 3,3 7.9 soas. Na realidade, a regido tem ficado essen-
Sul da Asia 2.0 22.4 cialmente a margem da prosperidade vivida pela
Australia e maior parte do mundo nas Ultimas décadas.
Nova Zelandia 15 0.4 Medidas em _termos de’ggspm capitad(_e
Oriente Médio e consumo privado, a Africa Subsaailan‘a
Africa do Norte 1.4 41 caiu 20% em 2000, em comparacao as

Africa Subsaariana 1,2 10,9 duas décadas anteriores, distanciado-se
cada vez mais do mundo industrializaglo.

FONTE: vide nota final 7.

Tabela 1-2. Classe de Consumidores, por Regiéo, 2002

NuUmero de Pessoas Classe de Consumidores Classe de Consumidores

Pertencentes a Classe como Parcela da como Parcela da Classe
Regido de Consumidores Populag@o Regional de Consumidores Globéis
(milhdes) (percentual) (percentual)
Estados Unidos e Canada 271.,4 85 16
Europa Ocidental 348,9 89 20
Leste da Asia e Pacifico 494,0 27 29
América Latina e Caribe 167,8 32 10
Europa Oriental e Asia Central  173,2 36 10
Sul da Asia 140,7 10 8
Australia e Nova Zelandia 19,8 84 1
Oriente Médio/Africa do Norte 78,0 25 4
Africa Subsaariana 34,2 5 2
Paises Industrializados 912 80 53
Paises em Desenvolvimento 816 17 47
Mundo 1.728 28 100

A soma nao confere devido a arredondamentos.
FONTE: vide nota final 9.
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Tabela 1-3. Dez Maiores Popula¢des veis na Asia para os niveis da média mundi-
Nacionais de Classe de Consumidor, 2002 a| adicionaria 200 milhdes de veiculos a fro-
—— ta global — uma vez e meia o nimero de
Populacao da Participagéo . . .
Classede na Populagdgo CAITOs existentes, hoje, nos Estados Unidos.

Pais Consumidores Nacional Preocupacdes quanto ao impacto desse tipo
(milhdes) (percentual) de desenvolvimento demonstram a urgén-
Estados Unidos 242,5 84 cia da busca de caminhos alternativos, sus-
%zzga igi'g ig tentaveis, para a prosperidade da regido. Ao
Japdo 120.7 95 mesmo tempo, temores quanto a aumentos
Alemanha 76,3 92 potenciais do consumo asiatico ficardo des-
FederagdoRussa 61,3 43 locados caso ofusquem a necessidade de
E:Zi"';a 2;? gg reformas nos paises ricos, onde altos niveis
talia 52.8 91 de consumo tém sido a regra por décadas.
Reino Unido 50,4 86 Os antigos paises industrializados da Euro-

pa e América do Norte, juntamente com Ja-
pao e Australia, sdo responsaveis pelo maior
volume de degradacdo ambiental global as-
sociada ao consund.

Os paises em desenvolvimento ndo s0 As tendéncias do consumo abrangem
dispéem de grandes blocos de consumid@raticamente todo e qualquer bem e servi-
res como também tém maior potencial pargo, que podem ser categorizados sob diver-
expandir suas fileiras. Por exemplo, o grandsas formas. De maior interesse sdo os itens
contingente de consumidores da China findamentais, como Agua e alimentos; suas
india constitui apenas 16% da populacidendéncias indicam se as necessidades basi-
enquanto na Europa esta cifra atinge 89%as estdo sendo satisfeitas. Outros itens de
Efetivamente, na maioria dos paises ermmonsumo indicam como as opcdes de vida
desenvolvimento, a classe de consumid@stao se desenvolvendo para as pessoas € 0
res representa menos da metade da pomivel de conforto que estéo tendo.
lacdo — as vezes muito menos —, havendo Em termos de necessidades bésicas, as
bastante espaco para crescimento. Cotandéncias sdo mistas. A absorcao diaria de
base apenas nas projegdes populacionaissaorias aumentou tanto no mundo industria-
classe de consumidores globais esté projizado quanto nos paises em desenvolvimen-
tada, conservadoramente, para atingir peto, desde 1961, a medida que a oferta de ali-
menos 2 bilhdes de pessoas até 2015. mentos ampliou-se pelo menos em nivel glo-

Esses numeros indicam que a historia doal. Todavia, a Organizagdo das Nagoes Uni-
consumo no século XXI podera referir-sedas para Alimento e Agricultura (FAO) divul-
tanto a nacdes consumidoras emergentga que 825 milhdes de pessoas ainda estdo
quanto a tradicionais. Em um dos seus irsubnutridas e que, em 1961, uma pessoa ab-
formativos em 2003, o Programa das Nasorvia, diariamente, 10% a mais de calorias
¢des Unidas para o Meio Ambiente obser2.947 calorias) no mundo industrializado do
vou gue o incremento da posse de autom@ue as pessoas consomem, hoje, no mundo

FONTE: vide nota final 10.
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em desenvolvimento (2.675 calorias). A prevolvimento. Mesmo assim, o consumo de
senca da fome frente a oferta recorde de attarne esta subindo nas regides mais prés-
mentos reflete a realidade de seu alto cusfeeras do mundo em desenvolvimento, a
para a grande parcela da populagdo pobneedida que as taxas de renda e urbaniza-
mundial, que néo dispde de renda suficienigho aumentam. Metade da carne suina
para adquiri-los. Na Tanzénia, por exemplanundial € consumida na China, por exem-
onde os gastqgser capitadomésticos foram plo, enquanto o Brasil é o segundo maior
de US$ 375 em 1998, 67% das despesas faansumidor de carne bovina, em seguida
miliares destinavam-se a alimentagéo. No Jaos Estados Unidos. E a carne esta sendo
pdo, as despesas doméstipes capitafo- cada vez mais consumida coffast-food

ram de US$ 13.568 naquele ano, porém apfreqlientemente mais intensiva em termos
nas 12% foram gastos em alimentacéo. (Vidée energia para produzir. De acordo com
Tabela 1-4% um recente estudo de marketing, a indus-
tria defast-foodna india esta crescendo a
uma taxa de 40% ao ano, devendo gerar
mais de um bilhdo de délares em vendas
até 2005. Enquanto isso, um quarto da sua
Despesa _ Parcela Gasta POPUlacao continua subnutrida — uma situ-

Tabela 1-4. Proporcao das Despesas
Domésticas em Alimentacéo

DomésticaPer em acdo praticamente inalterada ao longo da
Pais Capita, 1998 Alimentacao ultima década?

_ (dolares) (percentual) Agua limpa e saneamento adequado,
Tanzania 375 67 instrumentais para prevenir a disseminagao
Madagascar 608 61 de d . ~ bé
Tajiquistiio 660 48 e doencas cpntaglosas, sdo também ne-
Libia 6.135 31 cessidades basicas de consumo. Da mes-
Hong Kong 12.468 10 ma forma que ocorre com a maioria dos
Japao 13.568 12 bens, 0 acesso a 4gua e ao saneamento esta
Dinamarca 16.385 16 is di ivel lach )
Estados Unidos  21.515 13 mais disponivel para as popula¢gbes mais

ricas, embora a situacdo dos mais pobres
neste particular tenha melhorado um pou-
co durante a Ultima década. Em 2000, 1,1
bilhdo de pessoas nao tinham acesso a 4gua
Os ricos do mundo nédo s6 absorvemotavel, definido como a disponibilidade de,
mais calorias do que os pobres, mas esspslo menos, 20 litros por pessoa, por dia, a
calorias provém de alimentos mais intensiuma distancia de um quilémetro da mora-
VOS em recursos, como carne bovina e latia do consumidor. E duas em cada cinco
ticinios, que séo produzidos por meio dpessoas ainda nédo dispunham de instala-
uso de grandes volumes de gréos, agudes sanitarias adequadas, como uma liga-
e energia. (Vide Capitulos 3 e 4.) Aszdo com sistemas de esgotos ou fossa sép-
pessoasos paises industrializados obtémica, ou até mesmo latrina de fossa. As po-
856 de suas calorias diarias de produtqsulacGes rurais sdo as que mais sofrem.
animais, contra 350 nos paises em deseBAm 2000, apenas 40% das populagdes ru-

! Paridade em poder aquisitivo.
FONTE: vide nota final 13.
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rais dispunham de instala¢des sanitarias80 0 minimo necessario para atender as
adequadas, em comparagdo com 85% dagcessidades basicas de alfabetizacao e
habitantes urbands. comunicacgaad®

Conforme cresce a renda, as pessoas A prosperidade crescente também da
obtém acesso a outros bens de consunagesso a bens que asseguram novos ni-
gue ndo os alimentos. O uso de papel, poeis de conforto, conveniéncia e entrete-
exemplo, tende a aumentar a medida quemento para milhdes de pessoas. (Vide
as pessoas tornam-se mais alfabetizada3abela 1-5.) Em 2002, 1,12 bilh&o de fa-
aumentam os elos de comunicacédo. Glanilias, cerca de trés quartos da popula-
balmente, o consumo de papel mais qugdo mundial, possuiam pelo menos um
sextuplicou, entre 1950 e 1997, tendo daelevisor. Assistir a TV tornou-se uma das
brado desde meados dos anos 70; o britgrincipais formas de lazer, com o cida-
nico médio consumiu 16 vezes mais papaldo médio do mundo industrializado pas-
no final do século XX do que no inicio.sando trés horas — metade do seu tempo
Na realidade, a maior parte do papel murde lazer — na frente de um televisor, dia-
dial é produzida e consumida nos paisesamente. A TV oferece aos telespec-
industrializados: s6 os Estados Unidos praadores acesso a noticias locais e entre-
duzem e utilizam um tergo do papel muntenimento, mas também exposicédo a
dial, e os americanos consomem mais dacontaveis produtos de consumo veicu-
300 quilos anuaiper capita Em contras- lados em comerciais e durante os pro-
te, nas nacdes em desenvolvimento congramas. E a visdo que emerge da tela tem
um todo, as pessoas consomem 18 quilasn escopo cada vez mais global. Dentre
de papel cada uma, anualmente. Na indias 1,12 bilhdo de domicilios com televi-
a cifra anual é de 4 quilos, e em 20 nac¢desores, 31% eram assinantes de TV a
da Africa € de menos de 1 quilo. Ocabo, expostos freqiientemente a uma
PNUMA estima que 30-40 quilos de papetultura global de entretenimento.

Tabela 1-5. Consumo Familiar, Paises Selecionados, Cerca de 2000

Gastos Familiares  Energia Aparelhos de Linhas  Telefones Computadores

Pais em Consumo Elétrica Televisdo Telefénicas Celulares Pessoais
(Délares de 1995 (kWh (por mil habitantes)
per capitg per capitd
Nigéria 194 81 68 6 4 7
india 294 355 83 40 6 6
Ucrania 558 2.293 456 212 44 18
Egito 1.013 976 217 104 43 16
Brasil 2.779 1.878 349 223 167 75
Coréia do Sul 6.907 5.607 363 489 621 556
Alemanha 18.580 5.963 586 650 682 435
Estados Unidos 21.707 12.331 835 659 451 625

FONTE: vide nota final 17.
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Muitas dessas conveniéncias eram corerto ou sobrevivéncia, mas que tornam a
sideradas como luxo quando surgiram orivida mais agradavel. Essas compras inclu-
ginalmente, mas séo agora considerad&sn desde os pequenos prazeres diarios,
necessidades. Realmente, onde infra-esemo doces e refrigerantes, até grandes
truturas sociais desenvolveram-se em toequisicdes, como iates oceanicos, joias e
no deles, alguns desses bens de consuroarros esportes. Os gastos nesses produ-
tornaram-se parte integrante do dia-a-ditbs ndo representam necessariamente con-
moderno. Os telefones, por exemploduta censuravel por parte da sociedade glo-
transformaram-se num instrumento eskal de consumo, uma vez que pessoas sen-
sencial de comunicagdo — em 2002, havisatas podem discordar quanto ao que cons-
1,1 bilh&o de linhas fixas e outro 1,1 bititui consumo excessivo. Mas esses gas-
Ihdo de aparelhos celulares. Um percentuébs sdo uma indicacao da riqueza exceden-
significativo da populag@o mundial, inclu-te que existe em muitos paises. Na realida-
indo a grande maioria dos consumidorede, os valores gastos no consumo extremo
globais, hoje dispde no minimo de acesscontestam a visédo de que muitas das ne-
bésico a telefones. As comunicacdes tantessidades basicas dos pobres mundiais
bém avancaram apoés a introducdo dado-atendidas sejam muito dispendiosas
Internet. Esta adicdo mais recente as c@ara atender. A provisdo de alimentacdo ade-
municagdes modernas conecta hoje cercmada, agua potavel e educacéo basica para
de 600 milhdes de usuariés. 0s mais pobres pode ser realizada gastan-

Uma grande parcela dos gastos em colo-se muito menos do que se gasta anual-
sumo esté concentrada em produtos recaiente em cosméticos, sorvetes e racédo de
nhecidamente desnecessarios para o camimais de estimacao. (Vide Tabela 296.)

Tabela 1-6. Gasto Anual em Itens de Luxo Comparado com os Recursos Necessarios
para o Atendimento de Necessidades Basicas Selecionadas

Gasto Objetivo Social ou Econdmico Investimento Extra

Pais Anual Anual Necessario para
Atingir o Objetivo

Cosmeéticos US$ 18 bilhdes Saude reprodutiva para todas as mulheres US$ 12 bilhdes

Racéo de animais de

estimagdo na Europa e

Estados Unidos US$ 17 bilhdes Erradica¢do da fome e ma-nutricdo US$ 19 bilhdes

Perfumes US$ 15 bilhdes Alfabetizagdo universal US$ 5 bilhdes

Cruzeiros maritimos ~ US$ 14 bilhdes Agua potavel para todos US$ 10 bilhdes

Sorvetes na Europa US$ 11 bilhdes Vacinacéo de todas as criangas US$ 1,3 bilhdo

FONTE: vide nota final 19.

A crescente febre do consumo durantdores como medida de consumo. Entre
0 século XX levou a um maior uso de mad960 e 1995 o consumo mundial de mine-
térias-primas, o que complementa os gasais aumentou 2,5 vezes, metais, 2,1 ve-
tos familiares e a quantidade de consumizes, produtos madeireiros 2,3 e produtos
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sintéticos, como plasticos, 5,6 vezes. Esse Enquanto isso, o apetite mundial cres-
crescimento superou 0 aumento da popwente por papel pressiona cada vez mais as
lacdo mundial, tendo ocorrido mesmo quarflorestas globais. Reservas virgens desti-
do a economia global mudou para abramadas a producéo de papel, por exemplo,
ger mais industrias de servi¢os, como telegepresentam, aproximadamente, 19% da
comunicacg6es e finangas, que ndo sao t&olheita mundial de madeira e 42% da ma-
intensivas em materiais como industriageira produzida para uso “industrial” (tudo
transportes e outros setores outrora dominenos lenha). Em 2050, a industria de ce-
nantes. A duplicacdo do consumo de mdulose podera representar mais da metade
tais, por exemplo, ocorreu mesmo quandda demanda industrial da madeira glcbal.
estes se tornaram menos essenciais para aO consumo de matérias-primas como
geracgédo de riqueza: em 2000, a economiaetais e madeira podera, em principio,
global consumiu 45% menos metais do queeparar-se do consumo de bens e servi-
trés décadas anteriores para gerar um dges, uma vez que muitos produtos pode-
lar de produto econdmicé. réo ser remanufaturados ou fabricados de
O consumo de combustivel e materimateriais reciclados. Todavia, os materiais
ais reflete o mesmo padréo de desiguatta maioria das economias no século XX
dade global encontrado no consumo deéo circularam mais de duas ou trés vezes.
produtos finais. S6 os Estados UnidosiMesmo hoje, a reciclagem fornece apenas
com menos de 5% da populagdo globalyma pequena parcela dos materiais utiliza-
consomem aproximadamente um quartdos nas economias mundiais. Cerca de me-
dos recursos mundiais de combustiveigade do chumbo consumido atualmente
fosseis, queimando quase 25% do camem de fontes recicladas, como também
véo, 26% do petréleo e 27% do gas nadm terco do aluminio, ago e ouro. Apenas
tural mundial. Adicionando-se a isso 013% do cobre vem de fontes recicladas,
consumo de outras nacdes ricas, am comparacdo a 20% em 1980. Enquan-
dominancia de apenas uns poucos paistsisso, a reciclagem do lixo urbano conti-
sobre o consumo de materiais globais faziua, em geral, baixa, mesmo nas nacoes
se evidente. Em termos de consumo dgue tém condi¢bes de implantar uma infra-
metais, 0s Estados Unidos e Canada, Ausstrutura de reciclagem. As 24 nagfes que
tralia, Japdo e Europa Ocidental — que desompdem a Organizacdo para Cooperacgao
tém, entre si, 15% da populacdo mundiat Desenvolvimento Econdmico (OCDE) e
— consomem 61% do aluminio produzifornecem esses dados, por exemplo, tém
do a cada ano, 60% do chumbo, 59% doma taxa média de reciclagem de apenas
cobre e 49% do ago. O consurper 16% parao lixo urbano; metade deles recicla
capitatambém é alto, especialmente enmenos de 10% do seu lixb.
relacdo ao que é verificado nas nagdes Enquanto isso, a parcela do suprimento
mais pobres. O americano comum contotal de fibra de papel originéria de fibra
some 22 quilos de aluminio por ano, enreciclada teve um crescimento apenas mo-
quanto o indiano consome 2 quilos e alesto, de 20% em 1921 para 38% hoje.
africano, menos de 1 quifé. Esse pequeno aumento, frente a aumentos

12



Estado do Mundo 2004

O ESTADO DO CONSUMO HOJE

bem superiores no consumo de papel, sigiacdes psicologicas, cada um dos quais
nifica que o volume de papel ndo-recicladgotenciais incrementadores do consdmo.

é maior do que nunca. A luz das projecbes As motivagdes fisioldgicas desempe-

da FAO de que o consumo global de papeiham um papel central no estimulo ao con-
aumentara em quase 30% entre 2000 stimo. O desejo inato do estimulo prazeroso
2010, a parcela de papel a ser reciclada s&éalivio do desconforto séo motivagoes
de importancia crucial e terd um grandgoderosas que evoluiram durante milénios
impacto sobre a satude das florestas mupara facilitar a sobrevivéncia, como quan-

diais nos anos futurds. do a fome leva uma pessoa a buscar comi-
da. Esses impulsos séo reforgados pelas
Motivadores Dispares, experiéncias dos consumidores. Produtos

gque nos satisfizeram no passado séo lem-
brados como prazerosos, aumentando o

o iite alobal b X 3 desejo de consumi-los novamente. Nas
apetite giobal por bens € Servios € MoVk,iaqades de consumo, onde alimentos e

do por um conjunto de influéncias, em grang 105 hens s&o abundantes, esses impul-
de parte, independentes, desde avancggs estao levando a niveis danosos de con-
tecnologicos e energia barata até novas e§imo devido, em parte, a serem mais esti-
truturas comerciais, meios poderosos dg,jados ainda pela propaganda. De fato,
comunicagdo, crescimento populacional gsydos psicoldgicos recentes constataram
até mesmo necessidades sociais dos seg;e esses impulsos podem até ser incita-
humanos. Esses motivadores dispares — @lps subconscientemente, despertando um
guns herancas naturais, outros acidentes ggsejo maior, como por uma bebida apés a
historia e outros mais inovacdes humanassensagéo de sede ter sido instigada.
interagiram para impulsionar a producdo e a2 Habitos de consumo, também, tém
demanda a niveis recordes. No processgajzes sociais. O consumo &, em parte, um
criaram um sistema econdmico de abundagig social através do qual as pessoas ex-
Cla sem precedentes e impacto ambientaltessam suas identidades pessoais e grupais
social sem paralelo. - escolhendo o jornal de uma certa linha
A hlStQFIa comega com o consumidorpolitica, por exemplo, ou a moda preferida
Economistas de renome, desde Adargntre pares sociais. Motivadores sociais
Smith, tém alegado que os consumidoresodem ser impulsionadores insaciaveis de
sdo atores “soberanos” que fazem esc@onsumo, contrastando com o desejo por
lhas racionais a fim de maximizar sua saglimento, agua ou outros bens, que esta
tisfacdo. AC_’ contrario, os Cf)nsum'd_ore%ircunscrito aos limites da capacidade. Em
tomam decisdes falhas por intermédio deégs54 o cidaddo britanico comum, por
um conjunto de julgamentos baseados e&kemplo, podia contar com uma base ma-
informacoes incompletas e tendenciosagerial ampla — alimentos, vestuario, abrigo
Suas decisdes sao basicamente movid@sacesso a transporte em quantidade sufi-
pela propaganda, regras culturais, influérgiente para levar uma vida digna. Assim, o
cias sociais, impulsos fisiol6gicos e assogasto maior que acompanhou a duplicacdo

Resultados Comuns
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dariqueza em 1994 foi, provavelmente, umediretas nos consumidores. Os australianos,
tentativa de satisfazer necessidades socigier exemplo, ja tém hoje uma economia de
e psicoldgicas. ApGs o primeiro par de sa2.900 dolares australianos na compra de
patos, por exemplo, a posse de sapatos pogi® automovel, devido a redugdes tarifarias
nao ter nada a ver com a protecdo dos pégje entraram em vigor apés 1998. E o
e sim com conforto, estilo ostatus Tais Acordo da Tecnologia de Informacdo da
desejos podem ser ilimitados e, portantdQrganizacdo Mundial de Comércio, em
ter o potencial de manter o consumo erht996, eliminou por completo as tarifas so-
constante crescimento. bre a maioria dos computadores e outras
Estoques abundantes de bens, produtecnologias de informag&o, com algumas
de gigantescos aumentos de eficiéncia proeducdes chegando a 20—-30%. As oito ro-
dutiva desde a Revolugéo Industrial, estidadas das negociagdes comerciais globais
mulam ainda mais a propensao social e psilesde 1950 aticaram a expansdo econémi-
colégica da humanidade de consumir. Unsa mundiaP®
operério industrial moderno produz numa Um mundo globalizante também permi-
semana 0 que suas contrapartidas no $f4 que grandes corporacdes buscassem
culo XVIlIl realizavam em quatro anos. Ino-além-fronteiras uma méao-de-obra mais ba-
vacdes, como a linha de montagem dmta — chegando a pagar poucos centavos
Henry Ford, reduziram drasticamente @or hora. (Vide Capitulo 5.) Zonas de
tempo de producdo de uma carroceria, dgrocessamento de exportagdo (ZPEs) —
12,5 horas em 1912 para 1,5 hora em 19¥8eas industriais minimamente regulamen-
— e tém melhorado tremendamente desdadas que produzem bens para o comércio
entdo. Hoje, uma montadora da Toyota nglobal — vém multiplicando-se ao longo das
Japéo produz 300 Lexuses completos, pditimas trés décadas, em resposta a deman-
dia, empregando apenas 66 operarios e 3#l& por mao-de-obra barata e ao desejo de
robds. Aumentos de eficiéncia como estesicrementar exportacdes. Das 79 ZPEs em
reduziram dramaticamente os custos 85 paises em 1975, houve um aumento
incrementaram as vendas. Isso é mais eypara cerca de 3.000 em 116 nacfes em
dente na inddstria de semicondutores, 2002, com as zonas empregando cerca de
qual eficiéncias de producao ajudaram a rek3 milhdes de trabalhadores na montagem
duzir o custo de um megabit de computade ténis, brinquedos, vestuario e outros
¢do, de cercade US$ 20.000 em 1970, pabens por muito menos do que custariam
aproximadamente US$ 0,02 em 2001. Tanos paises industrializados. As zonas au-
manha ordem de grandeza em capacidadeentam a disponibilidade de mercadorias
de computacao a custos tdo reduzidos atiaratas para consumidores globais, porém
¢ou a revolugdo da informétiéa. sdo freqientemente criticadas por abusos
A globalizac&o também baixou os preem direitos trabalhistas e humaribs.
¢os e estimulou o consumo. A partir de 1950 Enquanto isso, inovagdes tecnoldgicas
rodadas sucessivas de negocia¢cdes comee todos os tipos aumentaram a eficiéncia
ciais reduziram gradativamente as tarifagidustrial, elevando a capacidade das pes-
de muitos produtos, com conseqliénciasoas e das maquinas na extracao dos re-
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cursos. Hoje, frotas de “supertraineiras’apenas 7% maior no periodo 1997-2001
por exemplo, podem processar centenas d® que no periodo 1970-74. E as redu-
toneladas de peixe por dia. S0 responséées nos custos dos transportes ajuda-
veis, em parte, por declinios da ordem deam a disponibilizar maior quantidade de
80% sofridos por comunidades de peixebens para um maior numero de pesso-
oceénicos nos 15 anos desde o inicio des. As taxas de frete aéreo cairam em
exploracdo comercial. Os equipamentos dguase 3% anuais na maioria das rotas
minas também sdo mais musculosos: ndsternacionais entre 1980 e 1993, o que
Estados Unidos, as mineradoras hoje dediuda a explicar por que produtos pere-
cam-se a “remocao de cumes”, que podeiveis como macas da Nova Zelandia ou
reduzir a altura de uma montanha em dezewvas do Chile sdo hoje facilmente en-
nas de metros. Além disso, a capacidadsontradas em supermercados europeus
dos caminhdes octuplicou, aumentando de americanos. Os mercados em expan-
32 para 240 toneladas entre 1960 e inicisdo também permitem as empresas au-
dos anos 90. E a producédo por mineironentar a divisdo da mao-de-obra utili-
americano mais que triplicou no mesmaada na producdo e entrega de bens e
periodo. Finalmente, serrarias de cavacoservi¢os e conseguir maior economia de
instalacbes que lascam arvores inteiras eescala, cada uma das quais reduzindo
cavacos para papel e compensados — painda mais os custos de produéao.
dem transformar mais de 100 cargas de O ritmo incomparavel desses avangos
arvores em cavacos diariamente. Essescnologicos durante o século XX levou a
avancos da capacidade humana em expladogéo cada vez mais acelerada de novos
rar imensas areas de recursos naturais, @adutos. Nos Estados Unidos, passaram-
custo baixo, ajudam a suprir os mercadose 38 anos até que o radio chegasse a uma
com produtos baratos — um estimulo audiéncia de 50 milh&es de pessoas, 13 anos
maior consumé! para a televisao atingir igual nimero e ape-
nas 4 anos para a Internet fazer o mesmo.
Isso manteve as linhas de producaqgésn

Nas sociedades de consumo, no funcionamento nas industrias da in-
onde os alimentos e outros bens sao formagdo, nas quais a Lei de Moore — a
abundantes, os impulsos estéo regra empirica de que a capacidade

levando a niveis danosos de consumo Mmicroprocessadora dobra a cada 18 meses
— provocou o lancamento de computadores

e outros produtos digitais cada vez mais pos-
santes. O suprimento regular de novos pro-
A energia barata e a melhoria dosjutos, por sua vez, provocou giro acelera-
transportes tambem alimentaram a prodo nas tltimas duas décadas — aumentando
ducdo, reduzindo custos e facilitando &jnda mais o consunid.
aumento da distribuicdo. Apesar do sur- As forcas que movem o consumo sdo
to nos precgos do petrdleo nos anos 7@ncontradas até nas realidades econémi-
o preco deflacionado do petrdleo estavaas que as modernas corporacdes enfren-
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tam. A maioria das empresas
tem custos fixos substanciais spg
maquinaria pesada, prédios fa- | (base=2001)
bris e veiculos de entrega ngy
cessarios para produzir e ven-
der seus produtos. Uma indUsg,
tria de Ultima geracdo de
semicondutores, por exemplg
custa hoje algo em torno de U

3 bilhdes, um gigantesco inves-
timento, que deve gerar retor:°%
no mesmo quando as vendas
estdo fracas. Os custos fixos,° '

~ ) X 1950 1960 1970 1980 1990 2000 2010
entdo, representam risco finan-

ceiro.Esse perigo pode ser reFigura 1-1. Gastos em Publicidade nos Estados Unidos
duzido por meio do aumento e Mundiais, 1950-2002
da producédo e das vendas,
para que os custos fixos diluam-se poonde o0s andncios representam cerca de
um maior volume de produtos e maiorois tercos do espaco de um jornal co-
diversidade de mercados. Assim, a presnum, quase metade da correspondéncia
sdo constante para a cobertura dos cugte os americanos recebem, e cerca de
tos fixos cria uma urgéncia na amplia-um quarto da programacéo da televiséo.
¢ao da producdo — e na busca de novddas a publicidade também expande-se
clientes para adquirirem a producdo conmundialmente. Gastos em publicidade
tinua dos ben¥. fora dos Estados Unidos aumentaram 3,5
A necessidade de novos clientes invezes ao longo de 20 anos, com 0s mer-
centiva as empresas a desenvolver untados emergentes mostrando um cresci-
gama de novos instrumentos destinadasento particularmente acelerado. Na
a estimular a demanda, muitos dos quaiShina, os gastos em anuncios publicita-
se aproveitam das necessidades fisioldios aumentaram 22% s6 em 2092.
gicas, psicoldgicas e sociais das pesso- A publicidade esti cada vez mais dirigida
as. Apropaganda tem sido, talvez, o mais sofisticada, como se vé pelos esfor¢cos
poderoso desses instrumentos. Hoje, @de veiculacdo de produtos nos filmes e pro-
publicidade permeia quase todos os aggamas de televisdo. Estudos recentes cons-
pectos da midia, incluindo transmiss@etataram que mais da metade dos casos de
comerciais, midia impressa e Internet. Osovos fumantes entre a juventude deveu-
gastos globais em publicidade atingiranse a sua exposi¢cao ao fumo em filmes, por
US$ 446 bilhdes em 2002 (em doélares dexemplo. E apesar de uma “proibi¢cdo” vo-
2001), um aumento quase nove vezdsntaria na veiculacdo de produtos por par-
superior a 1950 (Vide Figura 1-1.) Maiste da industria, nos Estados Unidos a
da metade foi gasta nos Estados Unidosegiculacéo efetiva quase duplicou, com 85%

Bilhdes de Dolares

04

0

Estados Unidos

Fonte: McCann-Erickson
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dos 250 principais filmes realizados entrevido a essa exploséo do financiamento. Um
1988 e 1997 mostrando fumantes em cendos diretores da General Motors, Philip
De fato, o fumo estd mais predominantéurtaugh, realca a importancia do crédito
nos filmes do que entre a populagdo dosa China: “Assim que implantamos o tipo
Estados Unidos. Com Hollywood de sistema financeiro abrangente da GM,
auferindo talvez metade da sua receita d@omo temos nos Estados Unidos, anteci-
vendas fora dos Estados Unidos, o fumpamos um grande salto nas vendés”.
nos filmes continua a formar padrdoes de Finalmente, politicas governamentais
conduta também. E os estudios estrangeiéio, as vezes, responsaveis pelo incremen-
ros prestam-se, cada vez mais, com@ do consumo. Subsidios econdmicos,
veiculos de propaganda do tabaco. Entrgue hoje totalizam cerca de US$ 1 trilhdo
1991 e 2002, cerca de trés quartos daguais, mundialmente, age como uma
filmes produzidos em Bollywood (o equi- marola através da economia, estimulando
valente indiano de Hollywood) continhamg consumo ao longo do seu curso. O go-
cenas de fumantés. verno dos Estados Unidos, por exemplo,
Praticas inovadoras de vendas tambéglesde a Il Guerra Mundial, subsidiou a
ajudaram a incrementar a demanda. Aintrgsonstrucso de residéncias suburbanas por
ducéo do cartdo de crédito nos Estados Unjstermédio de beneficios fiscais e outros

1960. Hoje, o0 uso macico de cartbes de cres gama de bens de consumo duraveis,

dito é incentivado vigorosamente, uma vez_ - . . .

9 ' ncluindo refrigeradores, televisores, mo-
que os lucros das empresas emitentes de-. L.

~ ilias, lavadoras e automéveis. Estes, por
pendem da manutencdo de grandes Saldo&a vez, requerem enormes quantidades
mensais por parte dos consumidores. ER) t',' que ¢ qd f

2002, 61% dos usuarios de cartdes de crg-e materias-primas, um terco do ferro €

dito nos Estados Unidos mantiveram unfi¢9: Um quinto do aluminio e dois tergos
saldo médio mensal em aberto de US§° chumbo e borracha nos Estados Uni-
12.000, a uma taxa de juros anual de 16980S- E @ expanséo dos sublrbios levou a
(Vide Capitulo 5.) Dessa forma, um usuari¢!M maior gasto ptblico em novas rodovi-
pagaria cerca de US$ 1.900 anuais em cu@S, Postos de bombeiros, delegacias de
tos financeiros — mais do que a renda médrplicia e escolas. O Centro de Tecnologia
per capita(na paridade de poder de comDistrital de Chicago constatou, no final dos
pra) de pelo menos 35 paises. anos 90, que empreendimentos imobiliari-

O crédito também incentiva o gasto n@s de baixa intensidade séo cerca de 2,5
Asia, América Latina e Europa Oriental. Novezes mais intensivos no uso de materiais
Leste Asiético, a parcela familiar dos emdo que os empreendimentos de alta densi-
préstimos bancérios totais aumentou ddade. Assim, a decisdo de subsidiar resi-
27%, em 1997, para 40% em 2000. Endéncias suburbanas teve um grande efeito
varios paises, as principais montadorasos padrdes de consumo nos Estados
estdo ampliando sua linha de produgéo d&nidos na Gltima metade do século *X.
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Problemas no Paraiso de restos rochosos e minérios. A medi-
da que os metais rareiam, o refugo ten-
Em Capitalismo Naturgluma andlise das de @& aumentar: para se obter o ouro ne-
economias industriais em 1999, seus aut§essario para fazer uma alianca de ca-
res, Paul Hawkins, Amory Lovins e Huntersamento, sdo produzidas cerca de 3 to-
Lovins, declaram que os Estados UnidoBeladas de residuo toxicb.
geram um volume gigantesco do que estes
chamaram de “desperdicio” — todo gasto )
para o qual nenhum valor é recebido. Esses Quase todos os ecossistemas
desembolsos pagam por uma multiddo de mundiais estéo perdendo lugar
subprodutos indesejados do sistema econo- para residéncias, fazendas,
mico americano, inclusive polui¢do hidrica shoppings e fabricas.
e atmosférica, tempo perdido em engarra-
famentos do transito, obesidade e crime,
entre muitos outros. De acordo com os cal- O refugo do consumo é igualmente
culos dos autores, esse desperdicio custeombrio, especialmente nos paises ricos.
aos Estados Unidos pelo menos US$ 2 trilhd€3 habitante comum de um pais da OCDE
em meados dos anos 90 — cerca de 22% dera 560 quilos de lixo urbano por ano e,
valor da economia. Essa estimativa, evidertom excecao de trés, todos os 27 paises
temente, € uma projecdo, porém a analiseggraram maisper capita,em 2000 do
atil ao chamar a atengéo de forma abrangenigie em 1995. Mesmo nos paises consi-
a quase despercebida subestrutura das egerados lideres em politica ambiental,
nomias industriais modernas. O cust@omo a Noruega, a reducéo dos fluxos
ambiental e social das economias industriaige lixo é um desafio constante. Em 2002,
esta cada vez mais evidefite. 0 noruegués comum gerou 354 quilos de
Realmente, a prépria existéncia dqijxo, 7% mais do que no ano anterior. A
desperdicio, ou refugo no sentido maigroporcdo do lixo reciclado também
tradicional — seja de domicilios, minascresceu, porém estancou em menos da
canteiros de obras e fabricas —, demonsnetade do total gerado. Enquanto isso,
tra que as economias industriais séo fays americanos continuam sendo os cam-
lhas em seus projetos. Contrastandpedes mundiais do lixo, produzinduer
com os bens e servigos produzidos pecapita, 51% mais lixo urbano do que o
los milhGes de outras espécies do nossabitante comum de qualquer outro pais
planeta, que geram subprodutos uteis g OCDE. Ha um vislumbre de boas no-
nao refugo sem valor, as economias huicias dos Estados Unidos: o indiger
manas séo projetadas sem muita ategapita aparentemente estabilizou-se nos
¢ao aos residuos da produgéo e do coanos 90. Mesmo assim, somando-se 0s
sumo. O impacto dessa falha € giganaltos niveis de lixo por cidadido america-
tesco, a comecar pelo extrativismo. Pono ao crescimento continuo da popula-
cada tonelada aproveitavel de cobre, pagdo dos Estados Unidos, chega-se a um
exemplo, séo descartadas 110 toneladasitulho descomunét.
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As tendéncias do uso dos recursos manguezais em assustadores 2,5%. Tam-
da saude dos ecossistemas indicam qu&m mencionou grandes perdas anuais,
as areas naturais também estdo sobdificeis de quantificar, de recifes de co-
estresse das pressdes crescentes do coal; pradarias e terras cultivadas. Apenas
sumo. (Vide Tabela 1-7.) Uma equipe in-as florestas temperadas e boreais mostra-
ternacional de ecdlogos, economistas mm revitalizacdo, aumentando 0,1% ao
bidlogos conservacionistas publicaram unano apds décadas de declinio. Verificacdes
estudo enScience em 2002, indicando constantes de declinio ambiental global
que quase todos os ecossistemas mungiedem ser encontradas no indice Planeta
ais estéo perdendo lugar para residénciagivo, um instrumento desenvolvido pela
fazendas, shoppings e fabricas. Como ré/WF International (Fundo Mundial para
vela o estudo, a relva marinha e leitos da Natureza) para medir a saude das flo-
algas estdo declinando 0,01-0,02% ao anmgstas, oceanos, rios e outros sistemas
florestas tropicais 0,8%, pesqueiros manaturais. O indice mostra um declinio de
rinhos 1,5%, ecossistemas de dgua do@&5% na saude ecoldgica do planeta desde
(péntanos, baixios, lagos e rios) 2,4% 4970. (Vide Figura 1-29

Tabela 1-7. Tendéncias Globais dos Recursos Naturais e do Meio Ambiente

Indicador Ambiental Tendéncia

Combustiveis fosseisO consumo global de carvao, petréleo e gas natural foi 4,7 vezes maior em 2002 do que e

e a atmosfera 1950. Os niveis de diéxido de carbono em 2002 foram 18% maiores do que em 1960, e est:
estimados em 31% a mais desde o inicio da Revolugdo Industrial, em 1750. Os cientiste
atribuiram a tendéncia de aquecimento durante o século XX ao acimulo de diéxido de carbor
e outros gases retentores de calor.

Degradacéo de Mais da metade das terras alagadas do planeta, desde pantanos costeiros a baixios interioral
ecossistemas foi perdida devido, em grande parte, a drenagem ou aterro para loteamentos ou agricultur
Cerca da metade da cobertura florestal original do mundo também j& deixou de existir, enquan
outros 30% estdo degradados ou fragmentados. Em 1999, o consumo global de madeira ps
combustivel, madeireiras, papel e outros produtos foi mais que o dobro do consumo de 195

Nivel do mar O nivel do mar subiu 10 — 20 centimetros no século XX, uma média de 1- 2 milimetros ao anc
como consequéncia do degelo da massa continental polar e da expansdo dos oceanos devi
mudanca climatica. Pequenas ilhas-nagdes, embora responsaveis por menos de 1% das emis:
globais de gases de estufa, correm o risco de serem inundadas pelo aumento do nivel do i

Solo/terras Cerca de 10 — 20% das terras cultivadas mundiais sofrem algum tipo de degradacéo, enqua
mais de 70% dos pastos globais estdo degradados. Ao longo do Ultimo meio século, a degrada
do solo reduziu a produgédo de alimentos em cerca de 13% nas terras cultivadas e 4% nos pas

Pesqueiros Em 1999, o pescado total foi 4,8 vezes o volume de 1950. Apenas nos Ultimos 50 anos
frotas de traineiras pescaram pelo menos 90% de todos os grandes predadores oceanico
atum, marlim, peixe-espada, tubardo, bacalhau, halibut, arraia e linguado.

Agua O bombeamento excessivo da agua subterranea esta causando declinio dos lengéis freaticos
regides agricolas chave na Asia, Africa do Norte, Oriente Médio e Estados Unidos. A qualidad
da &gua também esté deteriorando-se devido ao escoamento de fertilizantes e pesticid:
produtos petroquimicos que vazam de tanques de armazenagem, solventes clorados, met
pesados despejados pelas industrias e lixo radioativo de usinas nucleares.

FONTE: vide nota final 43.
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1970=1,0 sumo ja haviam excedido a
3,0 capacidade ecolégica do pla-
neta no final dos anos 70 ou

2,57 inicio dos anos 80. Tamanho

superconsumo s@ é possivel
2,01 indice do Produto por meio da reducéo dos es-
s Mundial Bruto toques das reservas naturais,

como quando a agua de poco
€ bombeada a ponto de redu-
zir os niveis freatico$'.
0.5] A busca agressiva de uma
sociedade de consumo de
0.0 ‘ . . . ‘ massa também corre-laciona-
1970 1975 1980 1985 1990 1995  2@® com um declinio dos indi-
cadores de saude em muitos
paises. “Doencas do consu-
mo” continuam a crescer. O
fumo, por exemplo, um habi-
Uma medida do impacto do consuto de consumo alimentado por dezenas
mo humano sobre os ecossistemas glale bilhGes de ddlares em publicidade,
bais é encontrada no sistema de contaontribui para cerca de 5 milhdes de
bilidade da “pegada ecolégica,” que medenortes, mundialmente, a cada ano. Em
a quantidade de terra produtiva que uma999, despesas médicas e perdas de pro
economia requer para produzir os recurdutividade relacionadas ao tabaco custa-
sos de que precisa e assimilar seus resam aos Estados Unidos mais de US$ 150
duos. Calculos realizados pelo grupdilhdes — quase uma vez e meia a receita
californianoRedefining Progresseve- das cinco maiores multinacionais de fumo
lam que a Terra possui 1,9 hectgger naquele ano. Igualmente, o excesso de
capita, de terras produtivas para supripeso e a obesidade, resultantes geralmente
recursos e absorver residuos. Todaviale uma dieta inadequada e estilo de vida
séo tdo grandes as demandas ambientaizda vez mais sedentario, afetam mais de
das economias mundiais que o cidadaom bilhdo de pessoas, reduzindo a quali-
comum hoje utiliza 2,3 hectares de terralade de vida, custando bilhdes em trata-
produtiva. Esse numero global ocultamento de salde a sociedade e contribu-
certamente, uma enorme variedade diedo para o aumento acelerado da diabete.
pegadas ecoldgicas — desde os 9,7 helos Estados Unidos, cerca de 65% dos
tares demandados pelo americano c@adultos estdo com excesso de peso ou
mum, até o 0,47 hectare utilizado pelmbesos, causando uma perda anual de
mog¢ambicano comum. A analise das pe300.000 vidas e pelo menos US$ 117 bi-
gadas revela que os niveis totais de cohdes em tratamento de satide em 1999.

1,0 indice Planeta Vivo

Fonte: Maddison, FMI, WWF Intl, PNUMA, RP

Figura 1-2. Mudancas na Atividade Econdmica e na
Saude dos Ecossistemas, 1970-2000
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O fracasso da tese de que mais tuicdes. Dados de outros paises présperos

riqueza e consumo proporcionam as sdo mais encorajadores, embora j4 estejam
pessoas uma vida mais realizada evidentes alguns sinais de desengajamento

. .. social. A participacao organizacional conti-
pode ser 0 argumento mais eloguiente participagao org
. ~ nua alta em muitos paises europeus, mas o
para uma reavaliacdo da nossa

nivel de envolvimento e interacdo pessoal
abordagem do consumo. estd em queda em algumas nacdes e a par-

ticipagéo é, frequentemente, mais transito-

ria do que no passado. Até na Suécia, com

A “satide social’ em geral também Caiufortes redes comunitarias e sociais, ha si-

nos Estados Unidos nos tltimos 30 anoQais preocupantes: o engajamento politico

conforme o indice de Sadde Social da Unig cada vez mais pa~SS|vo e~os NIVeIs de con
. - panga nas instituicdes estdo cairto.
versidade Fordham. Esse indice documenta [
Robert Putnam, professor de Politicas

aAum_entos da pobrezg, SU|C|d|o_]uven|I, “%blicas da Universidade de Harvard, identi-
réncia de seguro-salde e desigualdade ﬂ%ou limitacBes de tem di =

da a partir de 1970. E apesar de possuylr.. nitag PO, dISpersao
r(%n aap -ap o POSSWlsigencial e longa permanéncia frente a tele-
n|ve~|s d? CONSUMO SUPETIOores a ma'or'a_d%séo como os trés destaques da sociedade
nacodes industrializadas, os Estados Unidagericana que podem explicar o declinio no
tém o pior escore em inumeros indices dg,gaiamento civico e, em conjunto, respon-
desenvolvimento: esta em ultimo lugar eng4yeis por parte da situagdo. Todos os trés
tre 0s 17 paises da OCDE medidos no Insstzo ligados ao alto consumo: pressdes de
dice de Pobreza Humana dos paises indugmpo estso freqiientemente ligadas & neces-
trializados, do Programa das Nagdes Unkjdade de trabalhar longas horas para susten-
das para o Desenvolvimento, que compilgar habitos de consumo; a dispersao é resul-
indicadores de pobreza, analfabetismo funado da dependéncia do automével e do de-
cional, longevidade e inclusdo socfal.  sejo de casas e terrenos maiores; e o longo

Um estudo da OCDE tambéem docutempo frente a televis&o ajuda a promover o
mentou o desengajamento de envolvimenteonsumo através da exposigéo a publicidade
civico em alguns paises industrializadose programacdes que freqlientemente roman-
particularmente os Estados Unidos e Augizam estilos consumistas de vi€la.
tralia. Em ambos os paises, o nUmero de Talvez a prova mais contundente de o
associados em organizag6es formais tegonsumo continuo estar gerando benefici-
caido, como tem caido também a intensibs decrescentes esteja nos estudos que com-
dade de participagdo em termos de preseparam o nivel cada vez mais alto de riqueza
¢a e disposicao de assumir liderancas. Epessoal nos paises ricos, com a parcela es-
guanto isso, interacdes sociais informais tagnada da populagdo, nessas nagdes, que
jogar cartas com vizinhos, ir a piqueniquesalega estar “muito feliz”. Embora a felicida-
etc. —também declinaram sensivelmente ede auto-revelada entre os pobres tenda a
ambos os paises, da mesma forma que ogescer com 0 aumento da renda, os estu-
niveis de confianga entre pessoas e instilos revelam que o elo entre felicidade e au-
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mento de renda é quebrado logo que nivesociedades para um caminho menos dano-
modestos de renda séo atingidos. O fracase, a maioria das pessoas nos paises in-
so da tese de que mais riqueza e consurdastrializados ainda continua numa rota de
proporcionam as pessoas uma vida matgbnsumo ascendente e muitas outras, nos
realizada pode ser o argumento mais elaises em desenvolvimento, permanecem
quente para uma reavaliagao da nossa abatoladas na pobreza. A fim de promover o
dagem do consunfé. interesse experimental por um novo papel
O desapontamento pela capacidade degara o consumo, qualquer visdo tera que

consumo prOdUZir vidas mais realizadas e.Staduir respostas a quatro quesitos-chave:
gerando descontentamento entre académicos,

legisladores e a populacdo. Um grande nd- ° Estara a classe de consumidor global
mero de livros publicados nos anos 90 docu-  tendo uma qualidade de vida melhor
mentou o desagrado com as sociedades or- €m funcdo dos seus niveis crescen-
ganizadas em torno do consumo. Os titulos ~ tés de consumo?
dizem tudoO Americano Prodigo, O Ame- ¢ Poderdo as sociedades perseguir o
ricano Estressado, Um Século Todo consumo de forma equilibrada, espe-
Consumista, Confrontando o Consue0 cialmente harmonizando o consumo
Alto Preco do Materialismoentre outros. ao ambiente natural?
Embora as analises divirjam, todos esses au- « pgderio as sociedades reformular as
tores expressam o ponto de vista de que as
sociedades focadas no consumo néo s&o sus-
tentaveis, por razées ambientais ou sociais.
Descontentamento com um compro-
misso com o alto consumo ficou patente
também em termos politicos e basicos.
Véarios governos europeus ja estdo De modo geral, os consumidores es-
implementando ou planejando reformas deardo se beneficiando da cultura global
horarios de trabalho e férias, por exemplade consumo? Individuos, importantes
E algumas pessoas na Europa e nos Estgbitros dessa questio, podem conside-
dos Unidos estéo comegando a adotar esgr os custos pessoais associados a altos
los de vida mais simples. De forma lentapjyveis de consumo, divida financeira,
mas constante, ja é evidente o interesse d@mpo e estresgelacionado adrabalho
pessoas em atribuir a0 consumo um papghyra sustentar um alto consumo e ao tem-

opgOes do consumo para uma esco-
Iha genuina?

* Poderdo as sociedades priorizar o
atendimento as necessidades basicas
de todos?

mais coadjuvante do que principal. po necessario para limpar, melhorar, guar-
dar ou, de outra forma, manter as pos-
Um Novo Papel ses. E como o consumo substitui o tem-

para o Consumo po com familia e amigos.

Tanto individuos quanto legisladores de-
Apesar dos problemas associados & soci¢em analisar o aparente paradoxo de que a
dade de consumo, e ndo obstante as me@Halidade de vida, freqtientemente, & melho-
das experimentais para redirecionar agda quando se age dentro de limites clara-
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mente definidos sobre o consumo. As flotaxas de renovacao; e os empregadores
restas, por exemplo, podem sefregiientemente premiam trabalhadores que
disponibilizadas para todos indefinidament@assam longas horas no trabalho. Cada um
se ndo forem exploradas mais rapidamentesses excessos impde um preco em bem-
que sua taxa de renovagcao. Igualmente, aqugstar pessoal ou social. Existem inimeras
le que adotar parametros claros de bem-e®rmas imaginativas de harmonizar as op-
tar pessoal — exercitando-se diariamente @es de consumo as necessidades sociais e
alimentando-se bem, por exemplo — provagmbientais — desde legislacao estabelecendo
velmente tera uma qualidade de vida melh@{jyeis obrigatorios de teores de reciclagem,
do que outro que consuma de formg;g |eis de “devolucio” de produtos que res-

desordenada e irrestrita. Na realidade, a prgpnsabilizam os fabricantes pelos produtos
missa basica da economia do consumo efyesiduos que criam.

massa — ou seja, que 0 consumo ilimitado € Tgrcejro, estardio sendo proporciona-
aceitavel, e ate desejavel —choca-se, fundgas a0s consumidores oportunidades de

bre moderacao,
res religiosos em todas as culturas e atravegm mais produtos e servigos do que qual-
de grande parte da historia da humanidadg,er outro sistema econdmico da histéria
da humanidade. Todavia, os consumido-
res nem sempre encontram o que preci-

A premissa basica da economia do
coNsumo em massa — ou seja, que
o consumo ilimitado é aceitavel, e
até desejavel — choca-se,
fundamentalmente, com os
padrdes de vida do mundo natural.

sam. Consideremos 0s transportes: o aces-
SO seguro e conveniente a apenas cinco
alternativas — andar a pé, de bicicleta,
transportes publicos, transporte solidario
ou carro particular — podera proporcionar
opcdes mais eficazes de levar as pessoas

a seus destinos do que uma escolha entre
100 modelos numa revendedora de auto-
moveis. E onde a escolha genuina estiver
Segundo, sera que nosso consumo esidesente a opcao mais desejavel pode néo
economicamente, socialmente e ambierser acessivel, como ocorre com alimen-
talmente equilibrado? Nas sociedades d@s organicos em alguns paises. Os go-
consumo em massa, as leis e incentivos ecgernos precisam reformular incentivos e
ndémicos freqlientemente encorajam as pegegulamentos econdmicos para facilitar as
soas a cruzar importantes limiares econ@mpresas a oferta de opcdes acessiveis
micos, ambientais e sociais. Bancos e agéque atendam as necessidades dos clien-
cias de crédito instam os consumidores t&s. Também tém um papel na contencgéo
assumir dividas pesadas; empresas e indides excessos do consumo, principalmen-
duos exploram florestas, agua subterranda através da remocao de incentivos para
e outros recursos renovaveis além de suasnsumir — desde a energia subsidiada até
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a promocao de empreendimentos imobilidefensivas. Aecessidade de gastar bilhdes
arios de baixa densidade. de ddlares em guerras, seguranca de fron-
Finalmente, poderdo as sociedades crieiras e manutencao da paz esti segura-
ar uma ética de consumo que priorize mente relacionada a negligéncia mundial
atendimento as necessidades béasicas des prementes problemas sociais e
todos? O bem-estar fisico — incluindo acesambientais. Onesmo ocorre em termos
so adequado a alimentos sadios, Agua peemunitarios. Gastos em educacao particu-
tavel e saneamento, educacao, tratamenty, comunidades cercadas, sistemas de alar-
de salde e seguranca pessoal — é basende doméstico sdo apenas algumas das for-
todas as realizagfes individuais e sociaisnas em que a falta de investimentos nos
Negligenciar essa base inevitavelmente limais pobres retorna para assombrar os ri-
mitard a capacidade de muitos realizareros. Atender as necessidades basicas de to-
seu potencial pessoal — e sua capacidades, entdo, tanto é certo quanto inteligente.
de fazer contribuicbes significativas a so- Tratar dessas quatro questdes daria ao
ciedade. Num mundo em que h4 mais pesonsumo um papel menos central em nos-
soas vivendo com menos de US$ 2 por disas vidas e liberaria tempo para o aperfei-
do que h& na classe de consumidores glgeamento comunitério e o fortalecimento
bais, a busca continua por maior riquezdas relacdes interpessoais — fatores que os
pelos ricos — quando h& pouca evidéncipsicllogos dizem ser essenciais para uma
de que isso aumente a felicidade — suscitada realizada. Ao redirecionar as priorida-
gquestdes éticas graves. des sociais em direcdo a melhoria do bem-
Além do imperativo ético, a assisténcia &star das pessoas, em vez de simplesmen-
todos € uma razdo de auto-ajuda. A falta de acumular bens, o consumo poderéa agir
atencdo as necessidades dos mais pobré® como o motor que conduz a econo-
pode causar maior inseguranca aos maisia, € sim como um instrumento que pro-
présperos e maiores gastos em medida@®rciona uma qualidade melhor de vida.

24



ATRAS DOS BASTIDORES

Sacos Plasticos

Sacos plasticos séo o item de
consumo mais comum na facg
da Terra. Sua leveza, baixo
custo e impermeabilidade os
tornam extremamente
convenientes para carregd
mantimentos, pecas de
vestudrio ou qualquer outrza
compra do dia-a-dia, sendo
dificil imaginar a vida sem eles.
As primeiras “embalagens” plasticas perfurada ou impressa.
para pao, sanduiches, frutas e outras Os sacos plasticos
verduras surgiram nos Estados Unidos, emtipicos, que pesam apenas alguns gramas e
1957. Sacos plasticos de lixo jd estavam  tém poucos milimetros de espessura,
presentes nos lares e ao longo das calcadpsderiam parecer completamente indcuos
em todo o mundo no final dos anos 60. Masdo fosse o gigantesco volume da producéo
esses itens popularizaram-se realmente emglobal. Fabricas em todo o mundo
meados dos anos 70, quando um novo  produziram aproximadamente 4-5 trilhdes de
processo de producado barata de sacos sacos plasticos — desde grandes sacos de
plasticos tornou possivel para os grandes lixo e sacolas resistentes para lojas até sacos
varejistas e supermercados oferecerem a mais finos para supermercados —em 2002, de
seus clientes uma alternativa para os sacoacordo com estimativas do Chemical Market
de papel. Hoje, em cada cinco sacos usado&ssociates, uma firma de consultoria da
nos mercados, quatro sdo plasticos, do tipdndustria petroquimica. A América do Norte e
de duas alcas, semelhantes a uma cantiset&uropa Ocidental sdo responsaveis por
Esses sacos partem do petréleo bruto, quase 80% do consumo desses produtos. Os

densidade é o padrdo industrial para os
sacos plasticos.) O polietileno é
superaquecido e a resina liquida é
extraida com um tubo, semelhante ao
processo de fabricar macarréo.
Quando se obtém a forma
desejada, a resina
resfriada e endurecida,
podendo ser achatada,
selada, reforcada,

gas natural ou outros derivados americanos descartam, anualmente, 100
petroguimicos, que sdo transformados nasbilhdes de sacos plasticos, que estdo se
fabricas de plasticos em cadeias de tornando cada vez mais comuns também nas
moléculas de hidrogénio e carbono, nacdes mais pobres. E hoje sacos produzidos

conhecidas como polimeros ou resina de na Asia representam um quarto dos sacos
polimero. (Resina de polietileno de alta usados nas nacdes riéas.
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A producao de sacos plasticos

2000, em Sidnei, Australia, recolheram

consome cerca de 20-40% menos energiab% dos restos de comida gerados nos
e agua do que a producdo de sacos de eventos esportivos e vila olimpica

papel e gera menos polui¢do e residuos usando utensilios e sacos plasticos
sélidos, conforme avalia¢gdes de ciclo de biodegradaveis, que se decompdem téo

vida por parte de grupos industriais e
nao-industriais. Representantes da
industria de plastico também observam
gue sacos de papel ocupam menos
espaco num aterro e que nenhum dos
dois produtos decompde-se sob as
condi¢cdes predominantes nos aterros.
(Sob condicdes adequadas, o saco de
papel decompde-se rapidamente,
enguanto o mesmo nao ocorre com o
saco plastico?)

rapidamente quanto o alimento,
eliminando a necessidade de separar o
lixo. (Na primavera seguinte, a
compostagem adubou os jardins da
cidade.j

Em outros paises, governos e
individuos prop6em uma solucdo mais
permanente, que ndo dependa de nova
tecnologia. A Alianca de Mulheres de
Ladack e outros grupos de cidaddos
lideraram uma campanha bem-sucedida

Porém muitos sacos ndo encontram o no inicio dos anos 90 para proibir sacos
caminho dos aterros. Alguns séo levadosplasticos naquela provincia da india,
pelo ar depois de descartados. No Quéniamnde o dia 1de maio é agora
fazendeiros e conservacionistas reclamantomemorado como “Dia da Proibi¢cdo do
contra sacos presos em cercas, arvores €lastico”. Bangladesh deu inicio a sua

mesmo nas goelas de passaros. Em

propria proibicdo apds constatar que

Xangai, 0 governo estava gastando tantesacos descartados estavam entupindo
dinheiro na limpeza de sarjetas, esgotos &sgotos e drenos pluviais, aumentando

templos antigos que langou uma

as inundacdes e a incidéncia de doencas

campanha para encorajar as pessoas a veiculadas pela agua.

darem nés nos sacos, para impedi-los de

serem levados pelo vento. O irlandés

Em janeiro de 2002, o governo da
Africa do Sul agiu, exigindo que a

denomina os sacos, onipresentes, de suandustria fabricasse sacos mais

“bandeira”; os sul-africanos resolveram
apelida-lo de “flor nacional®.

Alguns fabricantes introduziram
recentemente no mercado sacos

resistentes e mais caros, a fim de
desencorajar o descarte — provocando
uma reducéo de 90% em seu uso. A
Irlanda criou um imposto de 15 centavos

plasticos biodegradaveis ou orgénicos, por saco a partir de marco de 2002, o que

fabricados com amidos, polimeros ou
acido polilatico, e nédo polietileno. Até

levou a uma reducédo de 95% em seu uso.
Australia, Canada, India, Nova Zelandia,

agora, estes correspondem a menos deFilipinas, Taiwan e Reino Unido também

1% do mercado a prec¢os proibitivos,
conforme o Biodegradable Products

Institute, uma associacdo que promove

0 uso de materiais poliméricos
biodegradaveis. Ndo obstante, os
organizadores dos Jogos Olimpicos
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planejam proibir ou taxar os sacos
plasticos®

Supermercados em todo o mundo
estdo tomando a iniciativa de encorajar
seus clientes a dispensarem 0s sacos — ou
trazerem suas préprias sacolas —
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concedendo um pequeno desconto por despencou. “E bom para os negécios e
saco ou cobrando uma pequena taxa portambém para o meio ambiente”,

estes. AVeaver Street Marketima acrescentou . Entretanto, a idéia de levar
mercearia comunitaria na Carolina do sacolas reutilizaveis sempre que se vai as
Norte, deu um passo além ao vender compras é tdo simples e Gbvia que a
sacolas de lona com desconto. As vendamaioria das pessoas pode n&o perceber o

dessas alternativas duraveis grande impacto que pode fer.
quintuplicaram, declarou o gerente James
Watts, e 0 uso de sacos plasticos — Brian Halweill
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